
附件3-1

市场营销专业毕业设计标准

本标准依据《关于印发< 关于加强高职高专院校学

生专业技能考核工作的指导意见><关于进一步加强高职

高专院校学生毕业设计工作的指导意见> 的通知》（湘

教发〔2019〕22号）精神，结合我校及本专业实际制定。

一、毕业设计选题类别及示例

(一) 选题类别

市场营销专业毕业设计通常为方案设计类。

(二) 选题要求

1.专业相关性。选题应符合市场营销专业培养目标，

体现综合性和典型性，能体现学生进行需求分析、信息

检索、方案设计、资源利用、作品制作、成本核算等专

业综合能力和安全环保、创新协作等意识的培养要求。

2.实际应用性。选题应尽可能地贴近生产实际、生活

实际，来源于真实的商贸工作中，体现学生综合运用所

学专业知识和专业技能解决实际问题的能力。

3.难易适度性。选题应大小适中、难易适度，难易度

和工作量应适合学生的知识和能力状况，使学生在规定

时间内工作量饱满，且能完成任务。



4.选题差异性。毕业设计原则上做到“一人一题”，

选题避免雷同。对于工作量大的选题，可分解为若干子

课题。子课题任务明确，工作量基本均衡，各子课题之

间有关联但设计内容相对独立，确保每个学生能取得各

自相应的成果。任务书中应明确选题和子课题名称，明

确子课题的具体任务、目标等，成果不能雷同。

(三) 选题示例

1.公关策划类选题

（1）×××品牌户外活动公关策划方案设计

（2）×××品牌网络公关策划方案设计

（3）×××品牌湖南市场年度公关策划方案设计

（4）×××购物中心开业庆典公关策划方案设计

（5）×××购物中心情人节大型活动公关策划方案设计

（6）×××品牌危机公关策划方案设计

……

2. 市场推广与促销策划类选题

（1）×××产品×××市场推广策划方案设计

（2）×××餐饮企业×××市场推广策划方案设计

（3）×××移动业务在×××大学校园的推广策划方案设计

（4）×××连锁品牌在×××市场推广策划方案设计

（5）××门店新零售方案设计

（6）×××品牌产品20××年度××高校市场促销方案设计

（7）×××连锁酒店20××年度×××区域市场促销方案设计

（8）×××零售企业20××年度×××区域市场促销方案设计



（9）××老年保健产品20××年度×××区域市场促销方案设计

（10）××实体零售企业20××年度线上线下整合促销方案设计

……

3.市场调研类选题

（1）×××企业×××市场消费者需求调研方案设计

（2）×××年×××市场某产品需求调研方案设计

（3）×××企业×××市场顾客满意度调研方案设计

（4）×××企业某新产品上市调研方案设计

（5）×××企业营销数据分析报告

（6）×××企业×××市场调研方案设计

……

4.广告策划类选题

（1）九牧王娄底市场20××年度广告策划方案设计

（2）娄底发玖福酒20××年春节广告策划方案设计

（3）20××年度娄底×××购物广场夏季促销广告策划方案设计

（4）×××产品20××年度娄底市场广告策划方案设计

（5）20××年×××5G套餐娄底潇湘职院校园推广广告策划方案

（6）20××年娄底春季车展×汽车品牌广告策划方案设计

（7）×××房地产公司××楼盘20××年度广告策划方案设计

（8）×××产品20××年度娄底市场广告策划方案设计

……



二、毕业设计过程及要求

表1 毕业设计过程及要求

阶段 教师要求 学生要求 时间安排

选题指导阶段
1.拟定选题

2.指导学生选题

1.搜集素材

2.确定选题

2024年10月09日

-11月10日

开题论证阶段

1.指定参考文献与引用

资源

2.指导学生撰写《毕业

设计方案》（开题报告）

3.下达《毕业设计任务

书

1.搜集并阅读引
用资源及参考文
献
2.撰写《毕业设
计方案》（开题
报告）

2024年 11月 11日

-2024年11月30日

指导过程阶段

1. 指导学生拟定提纲
2.对学生初稿提出修改
意见

3.根据进程对学生毕业

设计进行中期检查
4.指导学生完成定稿
5.填 写 毕 业 设 计 指
导记录表

1. 拟定成果提纲
2.完成初稿
2. 根据指导老师
意见完成修改稿
4.上传任务书与
成果修改稿，参加
中期检查
5.在指导老师指
导下，完成定稿

2024年 12月 01日

-2025年05月05日

资料整理阶段

1.对学生毕业设计成果
进行评阅，并填写《毕
业设计评阅表》

2.指 导 学 生 做 好 答
辩准备

1.完成学术不端
行为检测

2.整理资料，进行

答辩准备

2025年 05月 06日

-05月12日

成果答辩阶段

1.组织学生答辩，填写
毕业设计答辩记录表2.
提出答辩意见

3.评定成绩

1.参加答辩

2.根据答辩意见，
完善毕业设计成
果

2025年 05月 13日
-05月20日

成果呈现阶段

1.指导老师对学生上传
的任务书与成果进行检
查，并督促学生整改。

2.参 加 学 院 组 织 的
终期检查，督促学生完
善整改

1.上传任务书与
毕业设计成果到
毕业设计专题空
间

2.对检查发现

的 问 题 进行整

改

2025年 05月 21日
-05月31日



三、毕业设计成果要求

（一）成果表现形式

市场营销专业毕业设计成果表现形式为一个完整的

方案。如：公关策划方案、推广策划方案、促销方案、

调研方案、广告策划方案。

（二）成果要求

1.方案内容与本专业的知识、技能、技术相关；

2.方案有效运用本专业的知识、技能、技术解决单位

的某一实际问题；

3.方案的内容体现提出问题、分析问题与解决问题的

逻辑架构；

4.方案设计的外在形式与内容结构符合规范化要求；

5.毕业设计作品不少于4500字。

四、毕业答辩流程及要求

（一）答辩流程

1.答辩前准备工作

（1）成立答辩工作小组。

（2）安排好答辩时间和地点。

（3）指导教师及答辩教师对学生毕业设计成果进行

评阅。

（4）进行答辩资格审查，不符合答辩资格的学生不能



参加答辩。未通过学术不端行为检测、不在规定时间内

提交定稿、成果成绩不及格以及其它严重违反学院毕业

设计管理办法的行为的学生取消答辩资格。

（5）收集学生毕业设计成果及答辩PPT。

（6）对答辩学生进行分组。

2.答辩组织

（1）答辩按“学生答辩分组名单”顺序依次进行。

（2）答辩开始前，答辩小组组长组织学生学习答辩

要求。

（3）答辩按照自我介绍、答辩陈述、提问答辩、答

辩总结的流程进行。

（4）记录好答辩记录表。

（5）做好答辩评阅，给出答辩成绩。

（6）收集答辩资料。

（二）答辩要求

1.答辩条件

（1）达到本专业培养目标要求。

（2）参加了毕业设计中期检查。

（3）按时完成毕业设计任务，毕业设计成果质量合

格，通过学术不端行为检测，指导老师签署同意参加答

辩的意见。

2.答辩技术要求

（1）能展示学生答辩PPT的软硬件设备。

（2）能展示学生毕业设计产品（作品）的软硬件设



备。

（3）答辩老师用笔记本。

（4）连通互联网。

3.答辩档案管理要求

毕业设计答辩结束后，毕业设计相关材料，由学院资

料室集中保存。存档材料至少应包括如下材料：毕业设

计答辩工作实施方案、毕业设计成绩评定表、毕业设计

工作总结、毕业设计任务书、毕业设计成果（含产品设

计说明书）、毕业设计评阅表、毕业设计答辩记录表，

其中毕业设计任务书、毕业设计成果（含产品设计说明

书）必须留存PDF格式及DOCX格式电子稿。

五、毕业设计评价指标

市场营销专业毕业设计评价从毕业设计过程、作品质

量、答辩情况等方面进行综合评价。具体见表2。

表2 市场营销专业毕业设计评价指标及权重

评价指标 指标内涵 分值权

重（%）

设计过程

设计实施：选题符合本专业培养目标，选题来源于真实

生产的实际项目，或是与职业岗位相关，工作量饱满，

难度适中。毕业设计项目实施中技术路线可行、设计过

程完整、设计依据可靠，设计中体现创新意识。

10

工作态度：工作努力，遵守纪律，作风严谨务实。 5

工作进度：按期圆满完成规定的任务。
5

作品质量 科学性：技术路线科学、可行，步骤合理，方法运用

得当；技术标准等运用正确，技术原理与理论依据选

18



择合理，相关数据来源可靠、计算准确；应用了本专

业领域中新知识、新技术、新方法。

规范性：成果要素齐全、层级分明、结构严谨、排版

规范、文字表述流畅；成果内容的表述符合市场营销

行业标准或专业语言的规范化要求；成果引用的参考

资料、参考方案等来源标识规范、准确。

12

完整性：成果与毕业设计任务书的要求紧密相关；成

果能清晰呈现提出问题、分析问题、解决问题的逻辑

架构；成果的外在形式与内容结构完整。

18

实用性：成果对象与企业实际工作密切相关；成果内

容与本专业的知识、技能、技术相关；成果价值能解

决单位营销管理中的实际问题。

12

答辩情况

答辩准备：着装得体，谦恭礼貌，态度诚恳，答辩PPT

制作精美，重点突出，答辩资料准备充分。
4

答辩陈述：课题的设计思路、主要依据、结论等阐述

逻辑清楚，结构完整，专业术语使用准确。
8

答辩问答：回答问题准确、全面，条理清楚，逻辑性

强，语言流畅。
8
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